Wspoéifinansowany przez
UNIE EUROPEJSKA

interrey

Polska - Stowacja

ZALACZNIK 04.1. PODSUMOWANIE Z PROCESU PARTYCYPAC]I
PRILOHA 04.1. ZHRNUTIE PROCESU UCASTI
Tytut projektu:

Nazov projektu:

.Pogranicze w turystycznej podrézy. Od Sniny do Karpackiej Troi”
~Pohranicie na turistickej ceste. Zo Sniny do Karpatskej Troje”
Partner wiodacy projektu (PW):

Veduci partner projektu (VP):

Muzeum Podkarpackie w Krosnie

Podkarpatské muzeum v Krosne

Partnerzy projektu (PP):

Partneri projektu (PP):

Miejski Osrodek Kultury i Oswiaty w Sninie

Mestské kulturne a osvetové stredisko Snina

I. INTERNETOWA PREZENTACJA PROJEKTU | KONSULTACJE ON-LINE:
1. Czas trwania konsultacji on-line:

a) od 11.09. do 25.09.2023 roku

2. Zakres konsultacji on-line:
a) uwagi,
b) pytania;
C) sugestie.
II. INNE DODATKOWE FORMY PARTYCYPAC])I (nalezy wypetni¢, jesli zostaty
przeprowadzone):
1. Forma i czas trwania:

a) od 11.09. do 25.09.2023 roku w formie ankiet, rozmow telefonicznych lub
osobiscie.

2. Zakres dodatkowych form partycypacji:
a) uwagi;
b) pytania;
C) sugestie.
lll. Zestawienie zgtoszonych uwag/pytan/sugestii do projektu wraz z
odpowiedziami:

Lp. Podmiot/osoba Tresc zgtoszonej Stanowisko PW/PP na
zgtaszajaca uwagi/pytania/sugestii | zgtoszong
uwage/pytanie/sugestie
(nazwa




instytucji/spotecznosc
lokalna)
Subjekt/osoba

predkladajuca
komentar/otazku/navrh

Obsah predlozene]
pripomienky/otazky/na
vrhu

uwage/pytanie/sugestie
wraz z uzasadnieniem

Stanovisko PW/PP k
predlozenej
pripomienke/otazke/navrh

na sejm
Rzeczypospolitej
Polskiej, Klub
Parlamentarny Prawo i
Sprawiedliwos¢

Archeologiczny
Karpacka Troja jest
jedynym tego typu
miejscem w regionie.
Miejsce to posiada
duzy i wielowymiarowy

(nazov u spolu s odévodnenim
inStitucie/miestne;j
komunity)
l. 2 a) | Jakie znaczenie dla rozwoju turystyki w regionie ma Karpacka Troja? Jaki jest
potencjat tego miejsca?
Aky vyznam ma Karpatska Trdja pre rozvoj cestovného ruchu v regione? Aky je
potencial tohto miesta?
1. Adam Pawlus - Starosta | Skansen U . o
S : wzgledniono w projekcie.
Jasielski Archeologiczny
Adam Pawlus - Starosta Karpacka T_“?J'a to Zahrnuté v projekte.
obce Jasiel jedna z najwlekszych
atrakcji powiatu
jasielskiego. Posiada
bardzo duze znaczenie
dla rozwoju turystyki w
regionie i ogromny
potencjat, ktory
wymaga wiekszej
promocji.
Archeologicky skanzen
Karpatska Tréja je
jednou z najvacsich
atrakcii okresu Jasto. Je
velmi dolezita pre
rozvoj cestovného
ruchu v regiéne a ma
obrovsky potencial,
ktory si vyZaduje vacsiu
propagaciu.
2. Piotr Babinetz - poset Skansen

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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Piotr Babinetz - Clen
Sejmu Polskej republiky,
parlamentného klubu
Pravo a spravodlivost

potencjat, na ktéry
sktadaja sie rozliczne
mozliwosci w zakresie
edukacji, badan
naukowych czy historii.

Archeologicky skanzen
Karpatska Tréja je
jedinym miestom tohto
typu v regione. Toto
miesto ma velky a
mnohorozmerny
potencial, ktory zahfna
pocetné moznosti v
oblasti vzdelavania,
vedeckého vyskumu a
historie.

Wojciech Piekos - Wjt
Gminy Jasto

Wojciech Piekos -
predseda obce Jaslo

Skansen
Archeologiczny
Karpacka Troja jest
jedynym tego typu
miejscem w regionie.
Miejsce to posiada
duzy i wielowymiarowy
potencjat, na ktéry
sktadajg sie rozliczne
mozliwosci w zakresie
turystyki,
zagospodarowania
wolnego czasu,
rozwoju pasji i
zainteresowan czy
promocji regionu.

Archeologicky skanzen
Karpatska Tréja je
jedinym miestom tohto
typu v regione. Toto
miesto ma velky a
mnohorozmerny
potencial, ktory zahfna
mnozstvo prilezitosti v
oblasti cestovného
ruchu, manazmentu
volného casu, rozvoja

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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vasni a zaujmov a
propagacie regionu.

l. 2 b) | W jakim kierunku powinien zmierzac proces uatrakcyjnienia i rozbudowy oferty
skansenu archeologicznego w Trzcinicy?

Akym smerom by sa mal zatraktivnit a rozsirit proces zatraktivnenia a
rozSirenia ponuky archeologického skanzenu v Trzcinici?

1 gi?erﬂzawms -Starosta Budowa parkingu wraz | Uwzgledniono w projekcie.

z serwisem dla ] _
Adam Pawlus - Starosta kamperéw, co pozwoli Zahrnuté v projekte.
obce Jasiel stworzy¢ spojng oferte

wraz z polem

caravaningowym w

Foluszu i w Ozennej.

Vystavba parkoviska s

obsluznou zénou pre

karavany s cielom

vytvorit ucelenu

ponuku spolu s polom

pre karavany v obciach

Folusz a Ozenna.

2. E!aogej?ibmetz - poset Dostosowanie obiektu [ Uwzgledniono w projekcie.
Rzeczypospolite] 40 050D 9 Zahrnuté v projekte
Polskiej, Klub poszczegoinych grup projexte.
Parlamentarny Prawo i | Wiekowych m.in. przez
Sprawiedliwos¢ tatwiejszg mobilnosc
Piotr Babinetz - ¢len po muzeum.

Sejmu PO|SkE§J republiky, Prispdsobenie

parlamentného klubu Jariadenia pre fudi

Pravo a Spravodlivost R P ,
réznych vekovych
skupin, okrem iného aj
ulahcenim pohybu po
muzeu.

3. Wojciech Piekos - Wéjt

Gminy Jasto

Wojciech Piekos -
predseda obce Jaslo

Ciggte dostosowywanie
oferty skansenu do
odbiorcow z réznych
grup wiekowych.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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Neustale

prispbésobovanie
ponuky skanzenu
divakom rdznych
vekovych skupin.

[. 2 C)

Jak promowac i komercjalizowac regionalne zasoby dziedzictwa kulturowego i
historycznego, jak podnosic ich znaczenie na rzecz rozwoju turystycznego

regionu?

Ako propagovat a komercializovat regionalne zdroje kultdrneho a historického
dedicstva, ako zvysit ich vyznam pre turisticky rozvoj regionu?

Adam Pawlus - Starosta
Jasielski

Adam Pawlus - Starosta
obce Jasiel

Efektywna promocja
skansenu podczas
wydarzen kulturowych,
konferencji np. Forum
w Karpaczu.

U&inna propagéacia
skanzenu pocas
kultdrnych poduijati,
konferencii, napr.
Forum v Karpaczi.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

Piotr Babinetz - poset
na sejm
Rzeczypospolitej
Polskiej, Klub
Parlamentarny Prawo i
Sprawiedliwos¢

Piotr Babinetz - ¢len
Sejmu Polskej republiky,
parlamentného klubu
Pravo a Spravodlivost

Promocja i
komercjalizacja
regionu w formie
atrakcyjnych i
przekonujgcych
spotdéw reklamowych
w telewizji, w mediach
spotecznosciowych, na
platformach
internetowych i w
srodkach komunikacji
zbiorowej.

Propagacia a
komercializacia
regionu formou
atraktivnych a

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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presvedcivych
reklamnych spotov v
televizii, na socialnych
sietach, na online
platformach a vo
verejnej doprave.

Wojciech Pieko$ - Wojt
Gminy Jasto

Wojciech Piekos -
predseda obce Jaslo

Korzystnie
wptywajgcym
rozwigzaniem jest
takze tzw. bilet tgczony
wprowadzony juz
wczesniej, jako efekt
wspotpracy Gminy
Jasto i Skansenu
Archeologicznego
Karpacka Troja. Bilet
taki mogtby zostac
,rozszerzony” o inne
atrakcje zlokalizowane
w regionie.

Dal3im vyhodnym
rieSenim je tzv
kombinovana
vstupenka bola
zavedena uz skor, ako
vysledok spoluprace
medzi Gminou Jasto a
Archeologickym
skanzenom Karpatska
Troéja. Takyto listok by
sa dal ,prediZit“ o
dalSie atrakcie
nachadzajuce sav
regione.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

l.2d)

Czy polsko-stowacka oferta turystyczna ma szanse powodzenia? Co powinno jg
charakteryzowac? Jak jg rozwijac?

M4 polsko-slovenska turisticka ponuka $ancu na tspech? Co by ho malo
charakterizovat? Ako ho rozvijat?




Adam Pawlus - Starosta
Jasielski

Adam Pawlus - Starosta
obce Jasiel

Rozwdj i promocja
wiezi kulturowych,
gospodarczych i
historycznych Powiatu
Jasielskiego z
Republikg Stowacka.

Rozvoj a podpora
kultarnych,
hospodarskych a
historickych vazieb
Jasielskeho okresu so
Slovenskou republikou.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

Piotr Babinetz - poset
na sejm
Rzeczypospolitej
Polskiej, Klub
Parlamentarny Prawo i
Sprawiedliwos¢

Piotr Babinetz - ¢len
Sejmu Polskej republiky,
parlamentného klubu
Pravo a Spravodlivost

Mozliwos¢ atrakg;ji
turystycznych dla
obywateli Stowacji
poprzez budowe
bardziej dogodnych
potgczen drogowych i
kolejowych pomiedzy
Stowacjg i regionem
jasielskim, promocje
miejsca w mediach
stowackich.

Moznost turistickych
atrakcii pre obCanov SR
vybudovanim
pohodlnejSieho
cestného a
Zelezni¢ného spojenia
medzi Slovenskom a
regionom Jasto,
propagacia miesta v
slovenskych médiach.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

Wojciech Pieko$ - Wojt
Gminy Jasto

Wojciech Piekos -
predseda obce Jaslo

Poszerzenie oferty
skansenu o produkty
oferowane w jezyku
stowackim oraz ciggte

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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wzbogacanie bazy
hotelowo-
gastronomicznej w
regionie.

RozSirovanie ponuky
skanzenu o produkty
ponukané v
slovenskom jazyku a
neustale rozSirovanie
hotelovej a stravovace]
zakladne v regione.

[. 2 e)

Czy Snina ma potencjat w zakresie dziedzictwa kulturowego i historycznego,
ktéry mogtby by¢ korzystny dla budowania wspélnej polsko-stowackiej oferty

turystycznej?

Ma Snina potencial z hladiska kulturneho a historického dedicstva, ktory by
mohol byt prinosom pre budovanie spolo¢nej polsko-slovenskej turistickej

ponuky?

Zuzana Burdova, marka
docelowa Incredibly
Real, Fundacja Aevis na
rzecz Dzikiej Przyrody

Zuzana Burdova,
destinacna znacka
Neskutocne skutocné,
Aevis nadacia pre
divoku prirod

Snina ma ogromny
potencjat w zakresie
rozwoju dziedzictwa
kulturowego i ochrony
bioréznorodnosci, ze
wzgledu na doskonatg
lokalizacje na granicy
trzech krajow. Moze
przyczynic sie do
budowania mozliwosci
turystycznych na
obszarze
przygranicznym.

Snina ma velky
potencial pre rozvoj
kulturneho dedicstva a
ochranu biodiverzity
vdaka svojej vybornej
polohe na hranici troch
krajin. M&Ze prispiet k

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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budovaniu kapacit
cestovného ruchuv
pohranic¢nej oblasti.

Iveta Buralova, PN
Potoniny

Iveta Buralova, NP
Poloniny

Snina ma ogromne
bogactwo naturalne i
wysokiej jakosci
sSrodowisko, ma
ogromny potencjat dla
rozwoju kultury i
turystyki. Dla
odwiedzajgcych miasto
i jego mieszkancow
tworzy brame do
Obszaru Chronionego
Krajobrazu Vihorlat,
ktdry jest wejSciem do
Parku Narodowego
Potoniny, a tym samym
uprzyjemnia pobyt
odwiedzajgcych obszar
przygraniczny.

Snina ma velké
prirodné bohatstvo a
kvalitné zivotné
prostredie, oplyva
velkym potencidlom
pre rozvoj kultury a
cestovného ruchu.
Navstevnikom mesta a
jeho obyvatelom
vytvara vstupnu branu
do chranenej krajinnej
oblasti Vihorlat, ktora
je vstupom do
narodného parku
Poloniny, a tak
sprijemnuje pobyt
navstevnikom
pohranicnej oblasti.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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l. 2 f)

W jakim kierunku mozna rozwijac oferte turystyczng regionu przygranicznego?

Akym smerom by sa mohla rozvijat turisticka ponuka prihrani¢ného regionu?

Zuzana Burdova, marka
docelowa Incredibly
Real, Fundacja Aevis na
rzecz Dzikiej Przyrody

Zuzana Burdova,
destinacna znacka
Neskutocne skutocné,
Aevis nadacia pre
divoku prirod

Nieodkryty p6tnocny
wschod Stowacji to
wyjagtkowe miejsce do
odkrywania bogactwa
turystycznego i
kulturowego
przygranicznego
regionu. Organizacja
wysokiej jakosci
wydarzen w potgczeniu
z piekng przyroda
pogranicza polsko-
stowackiego zapewni
rozwoj oferty
turystycznej.

Neobjaveny
severovychod
Slovenska je
jedineCnym miestom
na objavovanie
turistického a
kultirneho bohatstva
pohranicia.
Organizacia kvalitnych
podujati v spojeni s
krasnou prirodou
polsko-slovenského
pohranicia zabezpeci
rozvoj turistickej
ponuky.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

Iveta Buralova, PN
Potoniny

Iveta Buralova, NP
Poloniny

Oferta turystyczna
powinna by¢ rozwijana
z korzyscig dla
mieszkancow miasta i
odwiedzajgcych i

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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powinna by¢
atrakcyjna dla
wszystkich.

Turisticka ponuka by
sa mala rozvijat v
prospech obfanov
mesta, navstevnikov
mesta a mala by byt
atraktivna pre
vSetkych.

.2g)

Czy upowszechnianie i promocja zasobow dziedzictwa kulturowego i
historycznego moze byc filarem oferty turystycznej pogranicza polsko-

stowackiego?

Mdbze byt Sirenie a propagacia zdrojov kulturneho a historického dedicstva
pilierom turistickej ponuky polsko-slovenského pohranicia?

Zuzana Burdova, marka
docelowa Incredibly
Real, Fundacja Aevis na
rzecz Dzikiej Przyrody

Zuzana Burdova,
destinacna znacka
Neskutocne skutocné,
Aevis nadacia pre
divoku prirod

Upowszechnianie i
promocja zasobow
dziedzictwa
kulturowego i
historycznego jest
jednym z
najwazniejszych filarow
oferty turystycznej,
poniewaz bogactwo
kulturowe i
przyrodnicze jest
jednym z
najwazniejszych
atutow jako takich.

Sirenie a propagécia
zdrojov kulturneho a
historického dedicstva
je jednym z
najdbélezitejSich pilierov
turistickej ponuky,
kedZe kultdrne a
prirodné bohatstvo je

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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jednym z
najdolezitejSich
bohatstiev ako takych.

lveta Buralova, PN
Potoniny

lveta Buralova, NP
Poloniny

Ten region ma bogate
dziedzictwo kulturowe
i historyczneiz
pewnoscig ma wiele do
zaoferowania
wszystkim
przyjezdzajgcym
turystom, nie tylko z
okolicy, dlatego jego
upowszechnianie
powinno by¢
priorytetem.

Tento regién ma
bohaté kultdrne a
historické dedicstvo a
urcite ma ¢o ponuknut
vSetkym
prichadzajdcim
turistom nielen z
okolia, preto by malo
byt jeho Sirenie
prioritou.

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.

l. 2 h)

Jak promowac i komercjalizowac oferte turystyczng i kulturalng pogranicza
polsko-stowackiego? Jak wzbudzi¢ zainteresowanie i przyciggnac turystow po

obu stronach granicy?

Ako propagovat a komercializovat turistickd a kultdrnu ponuku polsko-
slovenského pohranicia? Ako nim vzbudit zaujem a prilakat turistov na oboch

stranach hranice?

Zuzana Burdova, marka
docelowa Incredibly
Real, Fundacja Aevis na
rzecz Dzikiej Przyrody

Zuzana Burdova,
destinac¢na znacka
Neskutocne skutocCné,

Polsko-stowackie
pogranicze moze by¢
promowane poprzez
tgczenie powigzan
kulturowych i
turystycznych,

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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Aevis nadacia pre
divoku prirod

podnoszenie
Swiadomosci o
lokalnych tradycjach
nie tylko mieszkancéw
pogranicza, w celu
zmiany
stereotypowego
myslenia o
dziedzictwie
kulturowym.

Polsko-slovenské
pohranicie mozno
propagovat
prepojenim kultdrno-
turistickych vazieb,
zvySovanim povedomia
o miestnych tradiciach
nielen pre obyvatelov
pohranicia s cieflom
zmenit stereotypné
uvazovanie o
kultirnom dedicstve.

Iveta Buralova, PN
Potoniny

Iveta Buralova, NP
Poloniny

Oferta turystyczna i
kulturalna pogranicza
musi by¢ promowana
adekwatnie do potrzeb
przyjezdzajgcych
turystow, poniewaz
nawet zbyt duza
promocja i
komercjalizacja oferty
turystycznej moze nie
wywrze¢ dobrego
wrazenia na turystach,
zwitaszcza na tych,
ktérzy chcg cieszyc sie
nietknietg przyroda.

Turistickd a kultarnu
ponuku pohranicia je

Uwzgledniono w projekcie.

Zahrnuté v projekte.
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potrebné propagovat
adekvatne k potrebam
prichadzajucich
turistov, nakolko aj
prilis silena propagacia
a komercializacia
turistickej ponuky
nemusi zanechat na
turistoch dobry dojem,
zvlast pri
navstevnikoch, ktori si
chcu uZit nedotknutost
prirody.

W badaniu ankietowym pt.: ,Pogranicze w turystycznej podr6zy. Od Sniny do
Karpackiej Troi.” Wzieto udziat 109 osob (z czego 70 kobiet, czyli 64% badanych).
Najwiecej badanych os6b miato wyksztatcenie wyzsze i Srednie (po 46 odpowiedzi,
czyli po 42% badanych), byto w wieku 27-45 lat (68 odpowiedzi, czyli 62% badanych) i
oraz byli osobami zatrudnionymi (80 odpowiedzi, czyli 73% badanych).

Na pierwsze pytanie brzmigce: ,Czy uwaza Pan/Pani, ze wspolna oferta turystyczna i
kulturalna tgczgca obszary Beskidu Niskiego po obu stronach granicy (w tym miasta
Krosna i Bardejova) jest ciekawym pomystem, ktéry mogtby miec wptyw na rozwaj
turystyki w tym regionie?”. najczesciej odpowiadano nastepujgco: ,regionalng atrakcjg
turystyczng o duzym potencjale” (54 odpowiedzi, czyli 50% badanych), ,dobrze
rozwinietym i znanym obiektem historycznym” (30 odpowiedzi, czyli 28% badanych),
~Mmiejscem spedzania czasu i rekreacji” (23 odpowiedzi, czyli 21% badanych) oraz
~centrum dziedzictwa kulturowego, ktére wymaga ozywienia, promogji i
komercjalizacji” (14 odpowiedzi, czyli 36% badanych).

W drugim pytaniu brzmigcym: ,,Aktualna oferta turystyczna Karpackiej Troi wymaga:”
najwiecej ankietowanych wskazato odpowiedz: ,,powiekszenia obszaru skansenu,
stworzenia wiekszej skali prezentacji dziedzictwa historycznego” (45 odpowiedzi, czyli
41% badanych). Kolejno ankietowani wskazywali na: ,rozbudowy obiektéw
turystycznych, np. teatr lesny, sciezki rowerowe, gastronomia” (37 odpowiedzi, czyli
34% badanych), ,doposazenia infrastruktury w celu barwnej ilustracji zycia cywilizacji
pradziejowych i starozytnych” (26 odpowiedzi, czyli 24% badanych). Najmniej wskazan
ankietowanych uzyskata odpowiedz: ,wykorzystania nowoczesnych technologii
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cyfrowych do organizacji epickich podrézy w przesztos¢” (15 odpowiedzi, czyli 14%
badanych).

Na trzecie pytanie brzmigce: ,Czy Karpacka Troja stanowi cze$c¢ oferty turystycznej
regionu polsko-stowackiego pogranicza?” najwiecej ankietowanych wskazato: ,raczej
tak, ale wymaga jeszcze wiekszej rozpoznawalnosci oraz rozbudowy” (52 odpowiedzi,
czyli 48% badanych). Drugim wyborem byta odpowiedz: ,zdecydowanie tak, jest
jednym z két zamachowych turystyki catego regionu” (37 odpowiedzi, czyli 34%
badanych). Kolejnym wyborem byta odpowiedz: ,trudno powiedzie¢, jest jeszcze na
wczesnym etapie rozwoju” (16 odpowiedzi, czyli 15% badanych). Najmniej odpowiedzi
uzyskata odpowiedz: ,raczej nie, ma charakter lokalny i jest zbyt mato rozpoznawalna
za granicg” (7 odpowiedzi, czyli 6% badanych).

W czwartym pytaniu brzmigcym: ,Jak promowac i komercjalizowac oferte Karpackiej
Troi?” najwieksza liczba ankietowanych odpowiedziata: ,zwieksza¢ naktady na
promocje na Podkarpaciu, w Polsce i na arenie miedzynarodowej” (44 odpowiedzi,
czyli 40% badanych). Kolejnymi najczesciej wybieranymi opcjami byty odpowiedzi:
.Zwiekszac poziom wspotpracy z instytucjami krajowymi i zagranicznymi oraz firmami”
oraz ,rozwijac infrastrukture towarzyszacg - sportowg, rekreacyjng, kulturalng i
gastronomiczng w okolicy”. Kazda z tych dwoch opcji uzyskata po 28 odpowiedzi, czyli
po 26% badanych. Najmniej wybierana odpowiedz: ,zwiekszac liczbe wydarzen
kulturalnych, podnosic¢ ich poziom i atrakcyjnos¢” uzyskata 25 gtosow, czyli 23%
badanych.

Na ostatnie pytanie brzmigce: ,Jak wspéttworzy¢ polsko-stowackg oferte turystyczng?”
najczesciej ankietowani wskazywali na odpowiedzi: ,zaangazowac do wspotpracy wiele
podmiotdédw po obu stronach granicy” (59 odpowiedzi, czyli 54% badanych) oraz
~organizowac wydarzenia ze szczeg6lnym uwzglednieniem zagranicznego turysty” i
.przyciggac rézne grupy odbiorcow dopasowanymi i atrakcyjnymi dziataniami” (po 29
odpowiedzi, czyli 27% badanych).

Na podstawie przeprowadzonej ankiety mozna stwierdzi¢, ze dla wiekszosci badanych
Karpacka Troja jest regionalng atrakcjg turystyczng, ktory posiada duzy potencjat i
nalezy go rozwijac. Mieszkancy uwazajg, ze nalezy powiekszy¢ obszar skansenu, dzieki
czemu wiecej os6b mogtoby skorzystac z jego oferty. Wiekszos¢ ankietowanych
uwaza, ze Karpacka Troja stanowi cze$c¢ oferty turystycznej regionu polsko-
stowackiego pogranicza, jednak zaznaczajg oni, ze wymaga to rozbudowy i wiekszej
rozpoznawalnosci obiektu. Nalezy promowac Karpackg Troje poprzez zwiekszenie
naktadow na promocje w wojewodztwie podkarpackim, w Polsce oraz na arenie
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miedzynarodowej. Wskazujg na zaangazowanie do wspotpracy partneréw po obu
stronach granicy aby rozwija¢ wspdlng polsko-stowackg oferte turystyczna.

Takie samo badanie ankietowe wypetnili obywatele Stowacji. W badaniu wzieto udziat
110 osdb, (z czego 81 kobiet, czyli 74% wszystkich badanych). Najwiecej badanych
0sOb miato wyksztatcenie wyzsze (70 odpowiedzi, czyli 64% badanych), byto w wieku
27-45 lat (61 odpowiedzi, czyli 62% badanych) oraz byli osobami zatrudnionymi (97
odpowiedzi, czyli 88% badanych).

W pierwszym pytaniu najwiecej ankietowanych wskazato odpowiedz: ,zdecydowanie
tak, biorgc pod uwage potencjat i wyjatkowos¢ dziedzictwa kulturowego” (87
odpowiedzi, czyli 79% badanych. Kolejnymi odpowiedziami byty: ,tak, bo jest
charakterystyczny dla tego obszaru na tle innych regionéw Europy Srodkowej” (21
odpowiedzi, czyli 19% badanych) oraz: ,raczej nie, biorgc pod uwage wiekszy potencjat
regionu dla rozwoju turystyki aktywnej i rekreacyjnej” (5 odpowiedzi, czyli 5%
badanych). Tylko jeden ankietowany wskazat odpowiedz: ,Nie mam zdania”.

Na drugie pytanie najwiecej osdb odpowiedziato: , identyfikacja cech
charakterystycznych dla tego obszaru pod wzgledem kulturowo-historycznym” (86
odpowiedzi, czyli 78 badanych) oraz: ,rozwdj tylko najwazniejszych i najbardziej
znanych osrodkow turystycznych”. Pozostate opcje dotyczgce: ,,rozwoju i uzupetniania
infrastruktury, bazy noclegowej (wspotpraca z mieszkaricami regionu), ustugi
gastronomiczne, stacji tadowania. Dotarcie do madrych ludzi w regionie, ktérzy
wiedzg, jak przyczynic sie do rozwoju (rzemiosto itp.). Utworzenie grup roboczych,
ktore na biezgco zajmujg sie sugestiami osdb odwiedzajgcych region i jego
mieszkancow - sami bedg zgtasza¢ nowe pomysty”, ,budowa podstawowych obiektéw
uzytecznosci publicznej - wodociggow, kanalizacji ,, oraz ,wiecej szlakdw
turystycznych” wskazato po 1 osobie.

Najwiecej ankietowanych w kolejnym pytaniu odpowiedziato: ,,zdecydowanie tak, jest
to wazny element dla oséb identyfikujgcych sie z regionem” (78 odpowiedzi, czyli 68%
badanych). Kolejnymi odpowiedziami byty kolejno: ,tak, ale wymaga dodatkowej i
powszechnej potrzeby” (32 odpowiedzi, czyli 29% badanych) oraz: ,,trudno powiedziec,
dla turystéw spoza regionu moze to nie by¢ zbyt duzo” (7 odpowiedzi, czyli 6%
badanych).

Na ostatnie pytanie najwiecej oséb odpowiedziato: ,rozwoj infrastruktury
towarzyszacej w zakresie sportu, rekreacji, kultury i gastronomii” (69 odpowiedzi, czyli
63% badanych) oraz: ,zwiekszy¢ inwestycje w promocje regionalng i miedzynarodowg”
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(58 odpowiedzi, czyli 53% badanych). Najmniej osdb wskazato na: ,, konieczny remont
dworca PKP i PKS” oraz ,bezpieczne Sciezki rowerowe” po 1 osobie.

V ankete s ndzvom: ,Pohranicie v turistickom cestovani. Zo Sniny do Karpatskej Troje.”
Zucastnilo sa 109 ludi (z toho 70 Zien, t.j. 64 % opytanych). Najviac respondentov malo
vysSie a stredosSkolské vzdelanie (po 46 odpovedi, t. j. 42 % opytanych), bolo vo veku
27-45 rokov (68 odpovedi, t. j. 62 % opytanych) a boli zamestnani (80 odpovedi, t. j. 73
% opytanych).

Na prvu otazku: ,Myslite si, Ze spolo¢na turisticka a kulturna ponuka spajajuca oblasti
Nizkych Beskyd na oboch stranach hranice (vratane miest Krosno a Bardejov) je
zaujimavy napad, ktory by mohol ovplyvnit rozvoj cestovného ruchu v r. tento regién?"
najCastejSie odpovede boli nasledovné: ,regionalna turisticka atrakcia s velkym
potencialom” (54 odpovedi, t. j. 50 % opytanych), ,dobre rozvinuta a znama historicka
lokalita” (30 odpovedi, t. j. 28 % opytanych), ,miesto na travenie ¢asu a rekreaciu” (23
odpovedi, t. j. 21 % opytanych) a ,centrum kulturneho dedicstva, ktoré si vyzaduje
ozivenie, propagaciu a komercializaciu” (14 odpovedi, t. j. 36 % opytanych).

V druhej otazke: ,Sucasna turisticka ponuka Karpatskej Troje si vyZzaduje:” vacsina
respondentov uviedla odpoved: ,rozsirenie arealu skanzenu, vytvorenie vacsej Skaly
prezentacie historického dedicstva” (45 odpovedi, teda 41 % opytanych). Nasledne
respondenti uviedli: ,rozSirovanie turistickych zariadeni, napr. lesné divadlo,
cyklistické chodniky, gastronémia” (37 odpovedi, t. j. 34 % opytanych), ,dovybavenie
infrastruktury s ciefom farebne ilustrovat Zivot pravekych a starovekych civilizacii“ (26
odpovede, t. j. 24 % respondentov) subjektov). Najmenej respondentov odpovedalo:
~pomocou modernych digitalnych technologii organizovat epické cesty do minulosti”
(15 odpovedi, t.j. 14 % opytanych).

Na tretiu otazku: "Je Karpatska Troja sucastou turistickej ponuky polsko-slovenského
pohranicia?" vacsSina respondentov uviedla: ,asi ano, ale vyZaduje si to eSte vacsie
uznanie a rozsirenie” (52 odpovedi, t. j. 48 % respondentov). Druhou volbou bola
odpoved: ,urcite ano, je to jeden z tahunov cestovného ruchu v celom regiéne” (37
odpovedi, t. j. 34 % opytanych). Dal3ou volbou bola odpoved: ,tazko povedat, je to
eSte len v ranom stadiu vyvoja” (16 odpovedi, t. j. 15 % opytanych). Najmenej odpovedi
bola odpoved: ,pravdepodobne nie, je lokalneho charakteru a nie je dobre znama v
zahranici” (7 odpovedi, t. j. 6 % opytanych).

Vo Stvrtej otazke: "Ako propagovat a komercializovat ponuku Karpatskej Tréje?"
najvacsi pocet respondentov odpovedal: ,zvysit vydavky na propagaciu na Podkarpati,
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v Polsku a v zahrani&i“ (44 odpovedi, t.j. 40 % respondentov). Dal$imi naj¢astejsie
volenymi moznostami boli: ,zvySit Uroven spoluprace s domacimi a zahrani¢nymi
inStituciami a firmami” a ,rozvoj sprievodnej infrastruktdry - Sportovej, rekreacnej,
kultdrnej a gastronomickej v okoli”. Kazda z tychto dvoch moznosti ziskala 28
odpovedi, teda 26 % opytanych. Najmenej zvolena odpoved: , zvySenie poctu
kulturnych poduijati, zlepSenie ich Urovne a atraktivity” ziskala 25 hlasov, Cize 23 %
opytanych.

Na poslednu otazku: "Ako spoluvytvarat polsko-slovensku turistickd ponuku?"
respondenti najcastejSie uvadzali odpovede: ,zapojit do spoluprace vela subjektov na
oboch stranach hranice” (59 odpovedi, t. . 54 % opytanych) a ,organizovat podujatia s
osobitnym dérazom na zahrani¢nych turistov” a ,prilakat rézne skupiny prijemcovia s
na mieru Sitymi a atraktivnymi aktivitami” (po 29 odpovedi, t. j. 27 % respondentov).

Na zaklade prieskumu mozno konStatovat, Ze pre vacsinu respondentov je Karpatska
Tréja regionalnou turistickou atrakciou, ktord ma velky potencial a mala by sa rozvijat.
Obyvatelia veria, Ze areal skanzenu by sa mal zvacsit, aby jeho ponuku mohlo vyuzit
viac ludi. Vacsina respondentov sa domnieva, Ze Karpatska Trdja je sucastou
turistickej ponuky polsko-slovenského pohranicia, zdéraznuju vsak, Ze si vyzaduje
rozsirenie a vacSie uznanie zariadenia. Karpatska Tréja by sa mala podporovat
zvySenim vydavkov na propagaciu v Podkarpatskom vojvodstve, v Polsku a na
medzinarodnej Urovni. Poukazuju na zavazok partnerov na oboch stranach hranice
rozvijat spolo¢nu polsko-slovensku turisticki ponuku.

Rovnaky prieskum sa uskuto¢nil aj u ob&anov Slovenska. Studie sa zG¢astnilo 110 ludi
(z toho 81 Zien, t. j. 74 % vSetkych respondentov). VacSina respondentov mala vysSie
vzdelanie (70 odpovedi, t. j. 64 % opytanych), bola vo veku 27-45 rokov (61 odpovedi, t.
j. 62 % opytanych) a bola tehotna (97 odpovedi, t. j. 88 % opytanych).

V prvej otazke vacSina respondentov oznacila odpoved: ,urcite ano, najma ano, s
prihliadnutim na vyznam kultirneho dedicstva” (87 odpovedi, t. j. 79 % opytanych.
Medzi odpovede patrili: ,ano, pretoze je charakteristické tohto Uzemia na pozadi
ostatnych regionov strednej Eurépy” (21 odpovedi, t. j. 19 % opytanych) a:
.pravdepodobne nie, Uzko zuzovat potencial regionu pre rozvoj aktivheho a
rekreacného cestovného ruchu” (5 odpovedi, t. . 5 % respondentov).

Na druhu otazku odpovedalo najviac respondentov: ,identifikacia kultarno-
historickych ¢ft charakteristickych pre tuto oblast” (86 odpovedi, t.j. 78 udajov) a:
.rozvoj len najddlezitejSich a najddlezitejSich sluzieb”. Zostavajucou moznostou je
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Zezyce: ,rozvoj a rozsirovanie infrastruktdry, ubytovacich zariadeni (spolupréaca so
zamestnavatelmi regidnu), stravovacich sluzieb a stanic tagza.” Oslovenie Sikovnych
ludi v konkrétnych oblastiach, ktori vedia robit veci (remesla a pod.). Vytvorenie skupin
otvorenosti, ktoré aktualne zaujimaju podnety od ludi navstevujucich region a jeho
obyvatelov - budu predkladat nové napady, ,vystavba jadra verejnoprospesného
zariadenia - vodovod, kanalizacia” a ,viac informacnych tras” naznacili. po 1 osobe.

V dalSej otazke najviac opytanych odpovedalo: ,urcite ano, je to délezity prvok pre ludi
identifikujlcich sa s regionom*” (78 odpovedi, t. j. 68 % opytanych). DalSie odpovede
zneli: ,ano, ale vyZaduje si to dodatocnu a spolocnu potrebu” (32 odpovedi, t. j. 29 %
opytanych) a: ,tazko povedat, pre turistov mimo regiénu to nemusi byt privela” ( 7
odpovedi, t.j. 6 % opytanych).

Na poslednu otazku odpovedalo najviac [udi: ,rozvoj podpornej infrastruktury v
oblasti Sportu, rekreacie, kultury a gastronémie” (69 odpovedi, t.j. 63 % opytanych) a:
»Zvysenie investicii do regionalnych a interpolacnych aktivit” (58 odpovedi, t. j. 53 %
opytanych) . Najmenej udi uviedlo: ,nutna rekonstrukcia zZelezni¢nych a autobusovych
stanic” alebo ,bezpecné cyklistické priechody” - po 1 osobe.
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